Тематика контрольных работ по дисциплине «эффективность рекламной деятельности»
1. Медиарекламный рынок: современное состояние, перспективы развития
2. Рекламная продукция и рекламные услуги, предоставляемые рекламодателям и рекламным посредникам
3. Правовое регулирование и саморегулирование рекламы
4. Концепции эффективного рекламного менеджмента
5. Бренд-менеджмент
6. Информационные системы в рекламе
7. Теоретические и концептуальные проблемы менеджмента рекламы
8. Анализ и оценка эффективности затрат на рекламу
9. Направления государственного регулирования рекламной сферы
10. Технология взаимодействия инструментов бренд-менеджмента при разработке и реализации малобюджетных рекламных кампаний
11. Интернет как виртуальный ландшафт информации
12. Креативность в рекламе: соотношение наследственности и обучаемости
13. Методики расчета эффективности рекламы
14. Методы разработки творческих решений в рекламе
15. Мотивации, потребности и категории ценностей
16. Последствия некорректной рекламы
17. Психотехнология эффективных презентаций
18. Эффективная презентация
19. Эффективность рекламной деятельности
20. Эффективные презентации: учет психологии аудитории
21. Эффективный PR-отдел в компании
22. Концепция рекламы как формы психологического воз¬действия на потребителя и концепция свободы выбора
23. Концепция "мозаичной культуры" и роль рекламы в возникновении данного явления
24. Вклад рекламы в популярность фастфуда.
25. Этика использования знаменитостей в рекламе


