Вопросы к зачету
по дисциплине «Эффективность рекламной деятельности»

1. Понятие экономической и коммуникативной эффективности. Методы расчета коммуникативной и торговой эффективности рекламных кампаний.
2. Оценка эффективности прямой рекламы: современные концепции, метрики и методики исследования.
3. Оценка эффективности адверториалов: современные концепции, метрики и методики исследования.
4. Оценка эффективности продакт плейсмента в медийную продукцию различных типов: современные концепции, метрики и методики исследования.
5. Альянсы брендов и партнерские проекты с другими компаниями: современные подходы, особенности организации, критерии эффективности.
6. Мультимедийная серийная реклама: принципы стратегического планирования, технологии разработки и особенности воздействия.
7. Выбор методики оценки эффективности рекламной деятельности при разработке модели оценки
8. Метод семантического дифференциала
9. Методика SocResponse
10. Способы коммуникативной поддержки и развития имиджа страны/региона
11. Слоган в системе маркетинговых коммуникаций: технологии разработки, особенности использования, оценка эффективности.
12. Исследование вклада слоганов различных типов в формирование капитала брендов.
13. Исследование вклада названий различных типов в формирование капитала брендов.
14. Определение эффективности рекламы способом опроса по телефону
15. Определение эффективности рекламы по объему информации, передаваемой по факсу
16. Способы прямой оценки эффективности рекламы
17. Способы, оценки эффективности рекламы, основанные на опросе посетителей
18. Способы оценки эффективности рекламы, основанные на учете покупателей
19. Ограничения и погрешности косвенных способов оценки эффективности рекламы
20.Особенности определения эффективности рекламы, размещаемой в Интернете
21. Расчетные оценочные способы определения эффективности рекламы
22. Определение эффективности наружной рекламы
23. Определение эффективности объявлений в периодической печати
24. Определение эффективности объявлений по телевидению и радио
25. Аналитические  способы определения эффективности рекламы
26. Методы оценки коммуникативной эффективности рекламы
27. Показатели экономической эффективности рекламы
28. Эффективность рекламной деятельности рекламодателя: концепции, критерии, практика, проблемы
29. Эффективность размещения рекламы в медиа: концепции, критерии, практика, проблемы
30. Нерекламные факторы, повышающие эффективность рекламной кампании
